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提高政治站位  坚定理想信念   
自觉承担新形势下宣传思想工作的使命任务 

——关于进一步做好西咸新区宣传思想工作的思考 

赵  江 

2018 年 11 月 20 日至 12 月 6日，中宣部以学习贯彻全

国宣传思想工作会议精神为主题，组织举办第五期市（地、

州、盟）党委宣传部副部长培训班，深入系统学习思想政治

及理论研究、意识形态工作与精神文明建设、文化体制改革

及文化文艺发展、社会舆论引导及网信、内外宣工作及媒体

融合发展等方面理论知识和实践案例。通过此次学习，使我

更加清楚地认识到新形势下加强宣传思想文化工作的重要

性、紧迫性和实施路径。结合工作实际，就进一步做好新区

宣传思想工作提出一些自己的思考。 



 2

一、充分认识做好宣传思想工作的重要性 

（一）宣传思想工作是永葆党的先进性的重要抓手。习

近平总书记指出，我们在集中精力进行经济建设的同时，一

刻也不能放松和削弱意识形态工作。思想防线被攻破了，其

他防线就很难守住。必须深刻认识到宣传思想工作的重要性，

特别是在面对世界多极化、经济全球化、思想多元化等严峻

挑战下，切实发挥宣传思想工作的作用，教育引导广大党员

干部坚定理想信念，增强党性修养，为党的先进性建设打牢

思想基础。 

（二）宣传思想工作是激发文化创新活力的重要依托。

文化是一个国家、一个民族的灵魂和精神。宣传思想工作就

是要时刻牢记“兴文化”的使命任务，不断推动中华优秀传

统文化创造性转化、创新性发展，继承革命文化，激发全民

文化创新创造活力。通过挖掘优秀传统文化价值，契合时代

要求，推出精品佳作，以健康向上的文艺作品陶冶情操、启

迪心智、引领风尚。 

（三）宣传思想工作是落实“一岗双责”的重要内容。

宣传思想工作是党委政府的“一把手工程”、核心工作，要

站在讲政治的高度牢牢把握，做到有部署有安排有落实有督

察。各级宣传部门要切实将宣传思想工作作为立身之本、立

业之基，把握导向，掌握主动，提升引导力。要以马克思主

义理论武装头脑，以改革家的标准推进工作，不断提升党性

修养，使宣传思想工作更加充满生机和活力。同时，认真落

实意识形态工作责任制，履行“一岗双责”，抓好宣传思想
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工作，切实负起政治责任和领导责任。 

二、新区 2018 年宣传工作开展情况 

今年以来，新区围绕中心工作，不断创新宣传方式，拓

宽宣传载体，取得了较为明显的成效。 

一是建立新闻发布制度。召开新闻发布会、吹风会等 3

次，对新区的经济社会发展情况及营商环境、宜居环境等中

省安排的一些重点工作进行通报，让更多的群众了解新区的

发展情况。 

二是搭建宣传平台。积极与陕西日报等省市媒体沟通，

在新区设立记者站或新闻工作站；与陕西广播电视台合作开

办《西咸时间》；与移动、联通公司合作，向到达西安咸阳

国际机场的旅客发送新区文明办宣传短信，进一步拓宽宣传

平台。以官网和微信微博公众号为载体，不断扩大新区影响

力，新区官网发布稿件 10000 余篇，官方微信微博平台粉丝

超过 15 万人，官方微信 10 次位列西安市政务新媒体总榜前

十名。 

三是加大对外宣传力度。积极主动融入中省媒体新闻选

题，讲好西咸故事，传播西咸正能量。先后在人民日报、光

明日报等策划主题报道 20 篇。在央视经济半小时、晚间新

闻、朝闻天下等栏目先后策划报道 16 次。以省“两会”、“丝

博会”及新区重点工作为主题，在陕西日报、华商报等报刊

策划主题宣传报道 100 余篇。在人民网、新华网、西部网等

中省主流网络媒体开展宜居环境、营商环境等系列主题宣传，

推送消息 5600 余条。举办陕西日报“全媒体行动”进西咸
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活动，广泛宣传报道西咸新区的风土人情和开发建设成果。    

四是加大与自媒体及行业联盟合作力度。组织召开 20

余家自媒体及行业联盟负责人召开座谈会，畅通与自媒体合

作渠道。目前，已在粉巷财经、西安城记等自媒体，推出稿

件 150 余篇，阅读量过万文章 50 余篇，总阅读人次超百万

人。 

三、新时期做好新区宣传思想工作的思考 

（一）把握方向大势，立足顶层设计 

综合考量，精准定位。新形势下，内外部环境错综复杂，

要做好宣传思想工作，必须找准定位。宣传部门及工作者要

综合考量各种因素，根据区域特点、品牌定位、形象特质等

确定宣传方向。针对国内、国际、省际等不同空间格局，精

准打造相契合的宣传内容，确保有质有效。同时，新区宣传

思想工作必须紧紧围绕中心工作，在创新城市发展方式，大

西安新中心、新轴线建设等方面积极发声，在重大主题、重

大活动、重大典型、重大事件和社会热点、焦点问题方面形

成权威的官方声音，打造新闻宣传品牌。 

分类受众，找准特点。全媒体时代，宣传思想作品的受

众已不再局限于区域内群体，均处于信息的接受地位。在宣

传思想工作开展中，必须分类施策，针对各阶层不同特点，

提出相适应的宣传对策，努力实现差异化宣传，确保直击阶

层焦点，使宣传效果最大化。如新区采取新闻发布会、现场

采访等鲜活、互动性强的形式，用讲故事的方式来表达观点，

请群众身边的人来讲，讲群众身边的事，树立群众身边的典
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型。 

融合资源，整体发力。广播、报纸、电视台的逐渐衰落，

微信、微博、直播 APP 等新媒体的兴起，各类新技术不断出

现，使宣传载体和手段发生巨大变化。要做好宣传思想工作，

应当整合各类资源，大力建设融媒体平台，推动在内容、渠

道、平台、功能等多方面深度融合，打造融合意识形态管理

与舆论引导、新闻信息生产和发布、政务信息公开与智慧民

生服务等为一体的宣传思想阵地。 

点线面结合，融会贯通。现今的宣传思想工作，要坚决

摒弃单打独斗的方式，切实建立完善大宣传格局。一是要在

吸睛上下功夫。宣传产品一定要努力做爆款，以“一招鲜吃

遍天”的信心做好前期策划，在第一时间吸引受众目光，博

取关注。二是要在打好组合拳上下功夫。在吸引大批关注基

础上，探索衍生宣传，形成特定主题的宣传组合，进一步扩

大宣传效果。三是要在全方位、立体化宣传上下功夫。充分

利用各种载体，形成铺天盖地的宣传态势，将宣传效果推到

极致。 

做好评估，提质增效。宣传思想工作必须做到举一反三。

在宣传活动的每个阶段，都要做好对比评估，尤其是在结束

后的总结阶段，要在充分与之前比较、同类比较、反面典型

比较的基础上，总结优势劣势，提炼升华找出规律，形成经

验指导今后工作。 

（二）围绕重点工作，打造宣传精品 

对新区而言，要紧紧围绕“三个环境”、产业发展、改
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革创新等方面策划宣传新区对外形象，协调中央媒体和主流

传播机构，不断提升新区品牌影响力。同时，挖掘辖区企业、

普通群众中涌现出来的先进典型和感人事迹，营造积极向上

的舆论环境。一是科学准确。必须时刻高扬党的旗帜，让党

的主张占据制高点，让党的声音成为时代最强音。对于措辞

表达，必须慎之又慎，防止舆情风波出现。二是打造思想性

强、审美品位高的产品。宣传思想工作是在大脑里面搞建设，

必须在内容上下功夫，必须探究如何将枯燥乏味的理论转化

为群众喜闻乐见的精品，增强趣味性。三是要层次分明、步

骤清晰、阶段凸显。在前期筹划时，必须列明各阶段需要完

成的任务，预期达到的效果，通盘考量各类因素，做到心中

有数，实现宣传效果最大化。四是立足移动互联网发展潮流

打造精品力作。在移动互联网技术条件下裂变营销、社交媒

体、数字广告投放、直播营销、植入营销、视频贴片广告的

今天，品牌传播一定要更快速度、更低成本、更高效流量和

实际转化率，一定要立足人事物认知、认同、认购的接触点、

痛点和规律，一定要从心理层面和利益角度会布局、会运营、

会跨界、会落地，一定要在品牌自有流量、媒体内容流量、

广告采购流量上抢占心智，提高用户黏性和用户满意度，一

定要从存量找增量、从增量提质量，抢占最大的场景和市场、

提供最好的超预期的体验。     

   （三）增强宣传前瞻性，营造良好舆论氛围 

宣传思想工作是一项政治性很强的工作，必须要以万无

一失的态度做好谋划。无论是加强意识形态建设，做好精神
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文明建设，还是舆论引导工作，都必须打好提前量，做好预

案，增强前瞻性。一方面，要精心策划选题，在“提前量”

上下功夫，及时发现正在孕育和发展中的新矛盾、新情况，

做到见微知著、未雨绸缪，敏锐地捕捉苗头性、倾向性信息，

提前预估可能出现的新情况、新问题；另一方面，要有“留

一手”的观念，方案制定必须多点准备，永远留有一套备用

方案，确保万无一失。 

总之，要做好宣传思想工作，必须在认识上深刻透彻高

站位、方法上务实管用对路子、实践上生动周全有品位，既

要有思想站位、实施战略、体系规格等层次的理念水准和意

识，又要有围绕政经文社市等要素的守正创新。既要把政治

理论意识、思想问题意识、市场成效意识、服务发展意识作

为第一层次的意识形态、第一规制的责任形态、第一需要的

生命形态、第一价值的精神形态，也要能时刻跳出区位看优

势、跳出体制看资源、跳出局部看全面、跳出平台看自己。

唯有此，我们才能进一步做好新区宣传思想工作，更好地促

进新区健康发展，才能让文明更多滋益社会，人民更加幸福

生活。 

（作者系西咸新区党工委宣传部副部长） 
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